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El estudio ‘Deporte en Femenino. El
camino a Paris 20247 realiza una
radiografia del crecimiento y mejora
hacia el Deporte Femenino.
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En los meses previos a la cita de 2024 se produce un vuelco con un crecimiento global de las informaciones de Deporte Femenino
Olimpico y la entrada de medios nuevos medios. AS es el medio de comunicacion que mas respaldo ha dado entre enero y mayo de 2024,

con 115 informaciones. Representa un crecimiento del 36% con respecto al mismo periodo de 2021.
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El interés por el deporte olimpico femenino ha crecido notablemente a medida que nos
acercamos a los Juegos Olimpicos de Paris 2024. Segun el estudio "Deporte en
Femenino. El camino a Paris 2024", la cobertura mediatica de las disciplinas femeninas
ha aumentado un 27% entre enero y mayo de 2024, en comparacion con el mismo
periodo previo a los Juegos de Tokio 2020. Este incremento no solo se refleja en la
cantidad de noticias, sino también en su calidad, lo que se traduce en un aumento del
43% en el Valor Publicitario Equivalente (VPE) asociado a estas publicaciones.

El informe, impulsado por la Asociacion del Deporte Espafiol (ADESP) y realizado por
Hallon en colaboracion con BRT United, destaca al Diario AS como el medio espariol lider
en cobertura del deporte femenino relacionado con los Juegos Olimpicos. AS ha
experimentado un crecimiento del 36% en el numero de informaciones sobre deportistas
y disciplinas femeninas desde 2021, superando a otros medios como Mundo Deportivo y



Marca.

La mejora en la cobertura del deporte femenino se refleja en un tratamiento mas extenso
y cuidadoso de las noticias, con un aumento del 18% en la inclusion de imagenes y
elementos gréaficos. Este enfoque ha llevado a que el 89% de las noticias sobre el
deporte femenino incluyan algun tipo de recurso visual, lo que incrementa su visibilidad y
calidad.

El estudio también resalta un creciente interés por las historias humanas detras de las
deportistas. Atletas como Ana Peleteiro, Maria Vicente y Marta Garcia han ganado
protagonismo mediatico no solo por sus logros deportivos, sino también por sus historias
personales inspiradoras. Este enfoque responde a una demanda de los aficionados por
conocer mas sobre las "idolas" femeninas del deporte.

Ademas, el informe sefiala que las marcas asociadas al deporte femenino, como Adidas y
Nike, han incrementado su exposicion gracias a un notable aumento en el VPE. La
visibilidad de sus patrocinios ha crecido significativamente, especialmente en deportes
como el fatbol femenino, que ha experimentado un "boom" de popularidad y presencia
mediatica.

En resumen, el camino hacia Paris 2024 esta marcado por un aumento en el interés y la
cobertura del deporte olimpico femenino, impulsado por medios como el Diario AS, que
lidera la promocion de la igualdad de género en el &mbito deportivo.

Fuente: Diario As
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